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什么是SOLOMO? 

今年2月，著名风投、美国KPCB风险投资公司（Kleiner Perkins Caufield 

& Byers）合伙人约翰·杜尔（John Doerr）第⼀一次提出了"SoLoMo"这个概念
。他把最热的三个关键词整合到了⼀一起：Social（社交）、Local（本地化）和
Mobile（移动） 
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为什么Social如此重要 
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QQ的用户黏性是小企鹅庞大王国的基础 
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互联网下Social平台的布局分布 

Social是⼀一个趋势，从Facebook到Twitter，再到近期的Google+，都在
⼀一遍遍的证实这个观点，social更有利于加强用户的活跃度和忠诚度 
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移动互联网中，social无处不在 

移动互联网中Social的情况 
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移动社区用户的飞速增长 

从DCCI数据中可看到，在2010手机上网用户常用应用统计中，手机社区占
45.2%，从2008年以来，⼀一直呈现良好的增长势头 
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如何实现Local这个属性 

要想本地化，不得不说的移动定位技术 
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目前移动定位存在的问题及解决办法 

驴博士是国内最大的手机基站/wifi定位平台 
旨在帮助第三方合作伙伴快速开发位置服务 

驴博士平台极大降低开发与应用门槛	�
	�
	�
混合定位：GPS + cell-id + wifi+ IP	�
城区50~500米，郊区500米~5公里	�
不仅支持数百款手机，也支持笔记本电脑等移动设备	�
定位时间极快，毫秒内可以完成；耗电量可忽略不计	�
	�
免费开放平台，定位接入流程异常简便	�
云方案：定位运营成本低，商业模式灵活	�
可支持海量并发定位请求	�
	�
	�
跨平台、跨终端支持，API接口成熟，开发实现快	�
支持Java/Android/Symbian/Windows Mobile等	�

移动定位的产业链束缚/技术障碍	�
	�
	�

GPS手机尚不够普及	�
GPS定位在室内无法使用	�

GPS冷启动时间长、耗电量大	�
	�
	�

CELL定位	�
运营商的定位接入流程繁琐	�

运营商定位成本高、费用压力大	�
运营商定位响应时间长，并发能力低下	�

	�
不同平台及终端OS的定位技术开发复杂	�

开发调试与实现需要很大人力投入	�
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目前移动定位存在的问题及解决办法 

上海某区域wifi热点图 
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不得不提的LBS 

目前主要的LBS相关的产品分类 
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LBS的用户渗透情况 

2011年中国移动互联网的LBS用户渗透率为65%（10万样本） 

使用过LBS程序，65217， 
65.0% 

没有使用LBS程序 
34783，35.0% 

2011年中国移动互联网用户中使用过LBS应用的数据分布 
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目前最受用户欢迎的LBS应用类型 

手机地图和手机导航是用户最常用的LBS应用类型 

 
Enfodesk易观智库 研究发现： 
 
手机地图、手机导航、互联网
地图分别以49.1%、46.6%及
23.2%的用户渗透率占据2011
年LBS用户最常用的应用类型前
三名。 
 
手机地图和手机导航有10多年
的产业积累，目前，在国内LBS
应用中占据统治地位。 
 
虽然手机签到应用发展迅速，
但相对于主流的LBS应用类型来
说，仍旧是个小众用户类型。 
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互联网与移动互联网产品 

工具类
应用 

生活类
应用 

商务类
应用 

娱乐类
应用 

用户需求 

杀毒/安全 

手机支付 

手机证券 

手机购物 

手机阅读 

移动搜索 

手机导航 

手机地图 

手机视频 

手机浏览器 

手机微博 

位置游戏 

彩铃 

短信 
彩信 

移动IM 

手机邮箱 

手机音乐 

位置交友 

手机银行 

移动互联网 
门户 

Web 2.0 

网络视频 

电子商务 
B2B 

电子邮箱 电子商务 
C2C 电子商务 

B2C 

网络游戏 

网络广告 

搜索引擎 

网络旅游 

网络招聘 

即时通信 

网络交友 

第三方支付 

在线音乐 

用户需求 

发展成熟 

互联网门户 

在线阅读 

浏览器 

杀毒/安全 

微博 

互联网解决了地域限制，移动互联网又强调位置相关，更有时效和碎片化 
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Mobile的发展非常迅速 

2011年底：中国移动亏联网用户数量4.31亿，发展前景广阔 
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终端的智能化演进 

16 

2011年底：新机市场的智能终端渗透率为39.1% ，2012年将会爆发 
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移动网络带宽的飞速拓展 

随着网路的带宽增加，资费降低，将会有更多的用户进入移动 互联网 
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国外的solomo竞争格局 

国外目前关注度较高的solomo应用，主要有Foursquare、Mytown、
Loopt等，以及谷歌、苹果、Facebook、Twitter等最具活力和竞争力的领先
企业也纷纷竞逐该市场领域 
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loopt 

Loopt可让用户快速获取相关场所的信息，寻找当前位置周边的朋友，其
真正的创新之处在于如今推出了地理位置问答功能，该功能采用了实时提问和
回答的方式，犹如即时IM聊天，这项功能可促进用户之间的交流，让用户直接
获得想要的信息，以便更好的推荐地点，甚至是即将发生的美妙约会。 
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loopt 

目前商家还可以通过Loopt向特定区域的用户发布团购信息或限时优惠
活动，借助Loopt提供的即时通讯功能以及支持同步Facebook、Twitter分享
等特点，广告信息将会迅速得到消费者的关注，而这其中更是蕴藏无限商机。 
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My town 

⼀一款真实与虚拟结合的游戏，感觉比较像真人版“大富翁” 
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My town 

用户可在my town上拥有⼀一栋签到的虚拟建筑地点，可以买卖、修理建筑
，收取租金，游戏还具有乐透彩票系统，奖品可在游戏内或卖掉换游戏币；⼀一
些商家也可合作虚拟道具，如H&M附近的地点签到可获得虚拟衣服 
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Foursquare 

2010年，在全球互联网领域，在
Google、Face book、Twitter⼀一个接⼀一个
的互联网传奇之后，基于LBS应用的
FourSquare位置社区像⼀一颗新星耀然登场，
 其模式不仅在用户增长速度上打破纪录，更
在商业模式应用上占据了天独厚的优势。 

-注册用户1500万 

-2011年9月月签到（check-in）次数达到
几亿次 

-日签到数2万次 

-同时拥有上万家商户信息 
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Foursquare 

产品服务 
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Foursquare 

Foursquare基于位置的社交服务正是借助社区网站庞大的用户基数，以及
社区朋友之间的口碑传播来进行广泛传播 
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什么才是更有中国特色的solomo服务 

纵观移动服务变化，短信的火爆、彩铃的巨额收益都显示出了更中国的特色 

成长 导入 

用
户
普
及
率 

成熟 

杀毒/安全 
手机支付 

手机证券 
手机地图 

手机阅读 

移动搜索 

手机导航 

手机电视 手机购物 

手机浏览器 

手机视频 

手机游戏 
彩铃 

短信 

彩信 

移动IM 

手机邮箱 

手机音乐 

移动SNS 

手机银行 

2G 2.5G 3G 

移动互联网门户 

Ø 成熟期：传统基
于通信网络形成的
服务，运营商推动
为主 

Ø 成长期：移动互
联网早期工具型、
沟通型服务，用户
主动需求量大 

Ø 导入期：垂直、
细分化应用服务，
⼀一般产业链相对复
杂、对实现技术有
较高要求或主要为
小部分人群服务 

不同发展阶段服务特点 

手机生活服务 
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国内目前的LBS应用 



 
 
开开是苏州贝多科技有限公司研制
的类Foursquare的LBS产品。 
 
贝多科技是国内领先的移动位置服
务提供商，公司自主研发的“驴博
士”定位平台，是国内覆盖最广泛，
精度最高的定位平台之⼀一。 
 

开开简介 



开开简介 

开开是新⼀一代的社区新媒体网络，是基于移动位置的信息服务平台和社区 

− 主要针对22-35岁为主的都市白领小资用户，截止2011年11月，总用户160万 

− 用户主要集中在北、上、广、深等⼀一线城市以及浙江、苏州、南京等沿海发
达城市，用户城市分布比例：北京17.44%、上海13.44%、深圳7.26%、广州6.70%
、南京 4.93%、苏州4.23%、杭州3.62%、成都3.58%、天津3.57%、武汉2.07%、厦门
1.90%、大连1.82%、长沙1.55%、其他27.89% 

− 得勋章、抢掌门，虚拟与真实地点的游戏 
− 基于地点的签到 

− 随时随地发布吼吼 
− 地点信息的贴士分享 

− 随时拍照图文上传 
− 同步分享到第三方社区平台 



开开简介 

登陆开开动态页面，可获知好友动态，且看见提到自己的动态信息 
 

− 好友最新的位置动态信息 

− 提到自己的动态信息 

− 签到：记录足迹、获勋章、抢掌门 

− 吼吼：发表感受和心情 

 

例如，开开用户cindy，登陆开开后，看

见⼀一个很久不见的好友刚刚在公司附近的

星巴克签到，立刻电话过去，约了对方中

午⼀一起吃饭，了解了下双方的近况，cind

y近期更换了工作岗位，和新朋友还谈成

了⼀一个新的合作项目，彼此都感到非常

高兴。 



开开简介 

点击贴士页面，可获取当前周边的地点列表信息 

贴士首页 

周边惊喜 

周边团购 

通过贴士页面，用户可知： 

− 周边惊喜和活动 

− 周边团购 

− 周边用户贴士 

 

贴士：是指分享给附近用户的有用信息： 
-三里屯新开⼀一家荒岛咖啡馆，感觉非常不错 

-⼀一坐⼀一忘的汽锅鸡非常好吃 

-雍和宫停车8元⼀一小时，太贵了 



开开简介 

通过地点详细页面，进入某个具体地点，可获取该地点的所有相关信息 

地点详细信息：名称、地址、电话 
地点地图 

用户操作：签到、发贴士 

该地点有惊喜或活动 

掌门：60天内签到次数最多的⼀一个人 

访客：来过该地点及签到过该地点的人 

贴士：用户发表的经验和感受 



开开简介 

开开目前支持16家第三方社区平台信息同步，签到、吼吼、贴士都可同步 

第三方平台同步最全，覆盖目

前最主流平台16家 
微博（新浪、腾讯、搜狐、网易） 

QQ空间 

MSN 

开心网 

人人网 

豆瓣 

饭否 

Facebook 

Twitter 

139说客 

…… 



开开简介 

支持苹果、HTC、摩托、诺基亚等智能手机终端，支持最主流的五个智能手机平
台：iPhone、Android、Symbian v2 v3 v5、Window Mobile、Blackberry 

分布比例：iPhone 21%、Android 32%、Symbian 36.2%、WM 7.8%、Blackberry 3% 



开开简介 

开开网站界面，开开在网站上也可以进行相关操作 
用户签到 
用户吼吼 

用户信息 

好友动态 

广告及活动信息 

手机客户端平台下载 

同步第三方社区平台 



本土化的solomo路在哪里 

下一个更适合中国特色的solomo的方向，是否是o	  to	  o呢？ 
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更本土化的solomo应用展望 

照搬的国外模式需要更本土化的改进，仅是有位置属性肯定是不够的，关
键是如何把so做好，并提供用户基于位置的更匹配用户需求的信息服务 

娱乐型应用 

商务型应用 

基础型应用 

工具型应用 

个性化应用 

典型如手机浏览器、应用商店、移动IM、手机输
入法、手机地图、手机导航、增强现实等，将成
为移动互联网的入口或孕育平台 
代表厂商：中国移动、腾讯、UCWEB、斯凯 

典型如手机阅读、手机音乐、手机游戏、手机签
到等，成为未来电信运营商和互联网企业进入移
动互联网业务的主要战场，也是开发者成长的沃
土 
代表厂商：中国移动、腾讯、盛大、搜狐、优酷 

典型如手机生活服务、手机证券、手机银行、手
机支付、移动教育、移动医疗等，产业链长且复
杂，各种沟通线上线下的模式蓄势待发，将是孕
育大型企业的沃土 
代表厂商：中国移动、阿里、京东 

应用方向：智能手机、熟人或特定关联人群、更生活及个性化的应用 



Thanks ！ 

综合方式的移动定位平台	�位置社区新媒体平台	�基于位置的交友网络	�


